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DIAGNOZA
* Etap l. Diaghoza

e Etap Il. Projektowanie marki

grupy

docelowe

e Etap lll. Implementacja

otoczenie

PROJEKTOWANIE
MARKI

zadania

harmonogram

monitoring marki
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Dawne skojarzenia z miastem

»Krwawa Rawa” - kultowy
przedmiot PRL i... kibicow Legii
Warszawa

Rawskie wedliny — pono¢
wspaniaty smak

Wspotczesnie miasto nie ma juz
takich markerow
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Obecne skojarzenia

e Gdzies na Mazowszu”

* ,Majg festiwal bluesowy... Rawa Blues”

30 MAJA

RAWA MAZOWIECKA

ZAMEK KSIAZAT MAZOWIECKICH

LOGIS

wszqdzie blizej
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Co w tRawie piszczy?

,Rawa jest piekna jesli jest sie g%grono,net
emerytem, powiedzmy szczerze; )
spokojne miasteczko :)”. ,Mam dosy¢ wielkich miast i

ciggtego biegu gdzies...
Dlatego w Rawie lubie jej
wielkosc¢ i klimat... Lubie jes¢
ogorki kiszone w "murowane;j
piwnicy"... Lubie pi¢ piwko
nad zalewem.... Lubie nasz
zamek... Lubie moje osiedle...
Ale nie lubie tej gtupiej
GﬂldEn pseudo obwodnicy”.

,Przede wszystkim lubie ten
spokdj, ktéry docenia sie
dopiero w poréwnaniu z
wiekszym miastem”,

s PP

e Gazetapl Forum
,Obwodnica jest straszna.. jak takie
getto odciete od miasta, szaro | »W Rawie sg nudy i szara rzeczywistosc...”.
ponuro... ale moze trzeba sie po prostu

przyzwyczaic’. KochamRawe.pl

SERWIS MIESZKANCOW ZIEMI RAWSKIEJ




Miasto oczyma mtodziezy

Jaka jest Rawa Mazowiecka?

Rawa to miasto bez barier, przyjazne niepetnosprawnym, seniorom, rodzicom z
matymi dzie¢mi)

Rawa ma dobrze rozwinieta infrastrukture komunalng (drogi, transport publiczny,
place zabaw, szkolnictwo, kultura, stuzba zdrowia)

Rawa to miasto, w ktorym dobrze sie zyje

Rawa to miasto o duzym potencjale

Witadze lokalne Rawy dbajg o miasto

Rawa to rozwijajace sie miasto

Rawa to miasto o bogatej ofercie kulturalnej i rozrywkowej

Rawa jest miastem niezadbanym

Rawa jest miastem niebezpiecznym

Rawa niczym sie nie wyrdznia sposrod miasto podobnej wielkosci w kraju

Rawa to goscinne i tolerancyjne miasto

Rawa to dynamiczne miasto

Rawa to atrakcyjne miasto
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Miasto oczyma mtodziezy

Rawa moich marzen

* Co Twoim zdaniem mogtoby powstaé/zmienic sie w Rawie
Mazowieckiej w ciggu najblizszych 10 lat, by stafa sie ona
miastem w petni odpowiadajgcym potrzebom mieszkancow i
atrakcyjnym dla osob z zewnqtrz?

— Wiecej miejsc spotkan (kino, kregielnia, Mc Donald's, kluby, dyskoteki,
lodowisko itp.) — ponad potowa odpowiedzi

— Galerie handlowe

— Basen

— Skate park




Wizerunkowy SWOT miasta

Silne strony

Potozenie

Zalew, zielen

Cisza i spokoj
Rozwoj gospodarczy

Stabe strony

Za mato miejsc do spedzania czasu wolnego
Brak ciekawych imprez
Mata aktywnos¢ mieszkancow

Brak dogodnych potaczen

Szanse

Promocja miasta, nowi inwestorzy, rozwdj gospodarczy
Organizacja imprez na wiekszg skale

Wykorzystanie historii i zabytkow

Oferta sportowo-rekreacyjna, Sciezki, obiekty sportowe

Zagrozenia

Wyjazdy mtodych z miasta
Konserwatywne spoteczenstwo
Bezrobocie



Jaki wiec Rawa ma wizerunek?

* Pozytywny?

* Staby?

* Negatywny?

* Mieszany?

e Zbyt pozytywny?

* Staby




Priorytety miasta na przysztosc

 Wykreowanie ,,serca” Rawy Mazowieckiej oraz podniesienie
atrakcyjnosci turystycznej miasta

* Ulepszenie przestrzeni publicznej w centrum miasta poprzez
kreowanie strefy pieszej

Lokalny Program Rewitalizacji Rawy Mazowieckiej




« Swiadomosé i edukacja

* Wozrost popytu na produkty specjalistyczne. Elementy sztuki,
kultury i historii podczas imprez zorganizowanych i wakacji
indywidualnych

* Potrzeba lepszego i bardziej kreatywnego przekazywania
informacji



Noc Bluesowa

Mitosc do bluesa czy zwykte przywigzanie?

Impreza masowa dla mieszkancéw czy wizytowka miasta w
regionie i catej Polsce?

Czes¢ Dni Rawy czy samodzielna impreza?

Tylko jeden dtugi koncert czy raczej wiele roznych
bluesowych aktywnosci jednoczesnie?

Rozmowy trwaja.
A jesli nie blues to co?




Atrybuty marki

. Rajd rowerowy
Konopacka

Historia, slady
Dywan z kwiatow -

przesztosci,
kostium

wspotpraca, pasja,

wizja, tradycja, rytuat

Polozenie
pomiedzy i na
przecieciu

(wchodzenie w
role), opowiesc

Zamek,
sceneria,
plener

Ukiad przestrzenny Zalew,
— kregostup miasta rekreacja,

Tereny natura
Inwestycyjne,

gospodarka

Intelektualna pasja,
rusz gtowg, myslenie
strategiczne

Kolejka
waskotorowa

Jan Chryzostom Pasek




PROJEKTOWANIE




e Pozycjonowanie - wizerunek marki w SWIadomOSCI odbiorow

e Big Idea - jedno stowa, jedno zdanie, wokoét ktorego buduje sie
pomyst na komunikacyjng czesc strategii i kampanie reklamowe




BIG IDEA -

Przekfada sie na logo.
Jest podstawg budowanej marki.
Klamrg, ktora spaja komunikacje. )

NIE JEST reklamg, plakatem, ulotka.
JEST zyzng gleba, na one ktorej wzejda.

Porzadkuje
komunikacje.

Big Idea Rawy Mazowieckiej to...

GRA




Warta swieczki

Rowniez nauka
- psychologia
(gry E. Berne’a)
- filozofia
(sry jezykowe
L. Wittgensteina)

- matematyka
(teoria gier)




Prawdziwy fenomen
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SERIOUS GAMES

GAMES THAT EDUCATE, TRAIN, AND INFORM
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druzyny, konkurenci, Mistrzowie Gry, coraz czesciej — wykorzystanie gier
czasopisma, internet/— spotecznosc w procesie edukacyjnym



Eaaeel  RAWA GRA?

Jan Chryzostom Pasek,
w pamietnikach swoich .
opisujgc zabawy w domu B D, ¥
»pani kasztelanowej”, -
owiada, ze byt - 3\4 [ o
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arcaby
Napoleon, najwybitniejszy
Zrédto: Encyklopedia strateg w historii.
Staropolska.

Halina Konopacka
— wszechstronna,
madra i piekna.

OD ZAWSZE!
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Zycie to gra
na planszy,
jest miast
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Strategiczna lokalizacja
i logiczny uktad urbanistyczny
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Badania naukowe

Polska stolica GIER
EDUKACYINYCH




warta

strategii
Zasady gry

Kazdy z dwojki graczy ma do dyspozycji zestaw trzech
pionow symbolizujacych wieze z miejskiego herbu
Przed kazdym tez stoi zadanie wizerunkowej rawy
Rawy. By jej dokona¢, nalezy przeprowadzi¢ swoje piony
z pol startowych (prawy dolny rég) na przeciwlegly strong
planszy (lewy gérny rég)

Gracze ruchy wykonuja na przemian. W kazdym z nich
mozna przesungc pion o dowolng liczbg pol w dowolnym
Kierunku: poziomo, pionowo i nd skos. Nie wolno przy tym
wchedzi€ na czarne pola, ani lez na pola zajete przez inne
piony. Pionéw nie mozna bi¢ ani przeskakiwaé, dlatego
dobrze sprawdzajg sie w blokowaniu ruchow rywala

zaawansowani gracze mogq sobie utrudni¢
zadanie dodatkowym wymogiem ustawienia najwyzszej
wiezy posrodku dwdch pozostalych.
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Stawka w grze jest przysztosc
= Rawy Mazowieckiej
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Hasto

(propozycja)

Rawa Mazowiecka.

W to mi graj!



KORZYSCI NA LATA

Jednolita komunikacja

Promocja wartosci zwigzanych z marka Rawa
Mazowiecka

Konsekwentny rozwoj budzonych przez miasto
skojarzen

Obiecujace perspektywy — nowe produkty
turystyczne, istotny wptyw na rozwoj miasta



ESKADRA
GSROUP




Produkt Produkt turystyczny

inwestycyjny Fantastyczne

Graj o zwyciestwo! wakacje

Weekend fabularny

Produkt edukacyjny

Rola gier
W procesie
edukacyjnym

Produkt mieszkaniowy/
rekreacyjno-sportowy

Produkt kulturalny

Tu wszystko gra!

Produkt handlowo-
ustugowy

Rawa na handlowo

Miasto jako megaprodukt



Role-playing game — gry w
odgrywanie rdél — gracze
° wcielaja sie w fikcyjne postacie,
Gry fabularne w Rawie s tocysicw
__fikeyinym Swiecie wyoraini. _
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Rawa Mazowiecka.

W to mi graj!





