Zatacznik nr 2 do Regulaminu Konkursu: opis BIG IDEI dla miasta Rawa Mazowiecka wraz z
hastem pozycjonujgcym

BIG IDEA dla miasta Rawa Mazowiecka

Strategia proponuje dla Rawy Mazowieckiej Big Idee, ktérg mozna uja¢ jednym stowem: Gra.
W tym pojeciu zawrzeé¢ mozna historie miasta (,,raz na wozie, raz pod wozem”), jego
potozenie (centralne, strategiczne), uktad architektoniczny (miasto jako logicznie
skonstruowana plansza), kierunki rozwoju (,,gra o przysztosc¢”) i wreszcie rysujgcy sie na
horyzoncie cel (zwyciestwo). Zrédtem i obecng podstawa wiarygodnoéci tak sformutowanej
Big Idei jest sita lokalnego srodowiska mitosnikéw gier, zwtaszcza tych zrzeszonych w
Stowarzyszeniu , Topory”.

SILA TOPOROW

W Rawie Mazowieckiej od wielu lat dziata Stowarzyszenie Mitosnikdw Gier Fabularnych
,Topory”. Wsrod pozytywnych aspektow pracy ,, Toporow” wyréznic¢ nalezy autentyzm ich
pasji, aktywnosc¢ stowarzyszenia, jego samodzielnos¢ i ambitne, stopniowo realizowane
plany rozwoju. Wart podkreslenia jest réwniez fakt, ze cho¢ ,Topory” dziatajg w dos¢
niszowej dziedzinie, sg w niej doskonale znane w catym kraju.

To najsilniejsze tego typu srodowisko miedzy todzig i Warszawg, bedgce wzorem

i inspiracjg dla licznych grup z sgsiednich miast (Tomaszow Mazowiecki, Ciechandw etc.), a
ich ,flagowa” impreza, organizowana juz od 5 lat ,,Toporiada” przycigga co roku kilkuset
uczestnikow z wszystkich zakgtkow kraju, a ostatnio nawet zyskata sobie uznanie jako drugie
po poznanskim Pyrkonie najwazniejsze tego typu wydarzenie w Polsce.

ZNACZENIE GRY

Gra to uporzadkowane dziatanie, tym rdznigce sie od podobnych aktywnosci, ze
podejmowana jest zwykle w celach rozrywkowych. Od innych rozrywek rézni jg istnienie
okreslonego zbioru regut i zasad. Dzi$ znaczenie gier wykracza daleko poza czystg rozrywke.
Tworzenie i produkcja gier rowniez w Polsce staty sie wazng domeng gospodarki, a coraz
szersze grono ich mitosnikdw tworzy dobrze zorganizowane Srodowisko, majace istotny
wptyw na ksztattowanie wspotczesnego stylu zycia oraz spedzania czasu wolnego. Sami
gracze to ludzie stale rozwijajgcy swoje umiejetnosci i poszukujgcy kreatywnego ujécia
swoich pomystéw i talentow.

JASNA STRONA GIER

Gry dajg okazje, zaréwno w oczach specjalistow, jak i opinii publicznej, do pozytecznej pracy
nad sobg, stanowig rodzaj gimnastyki umystu, rozwijajacej intelekt (np. gry strategiczne) i
wyobraznie (np. fabularne). Wtozony w gre wysitek przynosi sukces/zwyciestwo, cho¢ nawet
jego brak nie oznacza braku korzysci — niesie bowiem ze sobg mozliwos$¢ nabycia
doswiadczenia, bezpiecznego przetestowania nowych, innowacyjnych rozwigzan (symulacje),
uczciwg rywalizacje (fair play), szacunek dla pokonanych (gloria victis).
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HASLO POZYCJONUIJACE dla miasta Rawa Mazowiecka
Rawa Mazowiecka. W to mi graj!

Adaptacja tego znanego powiedzenia na potrzeby promocji Rawy przede wszystkim w
bezpretensjonalny sposdb przywotuje cafg serie pozytywnych skojarzen: akceptacji,
zadowolenia, satysfakcji, spetnienia. W ten sposdb leksykalne odwotanie do

Big Idei pozwala potgczy¢ przyjazng atmosfere z intelektualng pasja, odrobine luzu

i dezynwoltury ze strategicznym mysleniem o Swiecie i jego przysztosci, wreszcie lokalng
spotecznos$é Rawy z indywidualnym dziataniem jej mieszkarncéw i gosci.

HAStO PO ANGIELSKU

,Powazne” podejscie do gry jako kluczowego elementu pozycjonujgcego zdecydowato, ze za
podstawe sloganu przyjeliSmy stowo ,,game. Catos¢ natomiast uzupetniona zostata do
popularnego i mato formalnego idiomu ,, The name of the game”.

Rawa Mazowiecka. The name of the game

jednoznacznie wigze miasto z grami,a jednoczesnie czyni z Rawy miejsce centralne,
szczegolnie istotne, jak rowniez wazne dla osiggniecia sukcesu. Samo hasto daje sie tez
odczytac jako swoista definicja tego, czym Rawa jest — wielkg grg prowadzong w rytm
sensownie i celowo opracowanej strategii.

KOMUNIKACJA W ROZNORODNYCH DOMENACH

Cho¢ Big Idea wprost odwotuje sie do pojecia gry i wigze jg z oryginalng aktywnoscia
mieszkanncdw na tym polu, nie oznacza to wcale, ze caty wizerunek miasta sprowadzony
zostanie do gier fabularnych. Przeciwnie — ,,gra” otwiera szerokie mozliwosci komunikacyjne
w niemal wszystkich sferach zycia spotecznego i gospodarczego. Méwi sie wszak o grze
rynkowej, gietdowej, gra aktor na scenie i muzyk na estradzie, sportowcéw chwalimy za
»Czystag gre”, to co cenne i przydatne okreslamy mianem ,,gry wartej Swieczki”, miasto
mozemy okresli¢ jako pole gry réznych intereséw i wptywow.

Biorgc pod uwage promocyjne priorytety: rozwdj gospodarczy, wzrost aktywnosci spotecznej
i oferte turystyczno-rekreacyjng, mozna konstruowac wielorakie przekazy i komunikaty.

PODSUMOWANIE

Gra ze swej natury jest czyms twdrczym, rozwojowym, przyjemnym. Daje ujscie pasji i
talentom, zacheca do statego doskonalenia potencjatu, pozwala budowac zespat,
emocjonuje jego sympatykow, wprowadza ducha dobrze pojetej rywalizacji. Wreszcie
zapowiada zwyciestwo tym, ktérzy na nie zastuguja. To, co niekorzystne, najczesciej nie jest
elementem samej gry, lecz oznacza zaprzeczenie jej istoty (ztamanie zasad). Mozliwa porazka
czy wptyw czynnika losowego nie dyskredytujg gry jako pojecia pozytywnego, przeciwnie:
czynig jg bardziej autentyczng i upodabniajg do catosci ludzkiego zycia.
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